
Muestran interés en su imagen y apariencia 

personal. Por ello, tienden a invertir en productos 

y tratamientos de belleza e higiene personal, así 

como productos de maquillaje, perfumería y 

cuidados de piel.

Los consumidores se caracterizan por ser 

exigentes, informados y sensibles a los aspectos 

sociales y ambientales. Un estudio establece 

que más del 40% de los consumidores 

irlandeses indica que estaría dispuesto a pagar 

precios premium o más elevados por productos 

en los que perciban cualidades diferenciadoras 

y sean sostenibles para la sociedad y el medio 

ambiente.

Los irlandeses son muy arraigados a sus 
costumbres, tienen grandes principios y son 
conservadores. Prefieren comprar en el 
mercado local antes que a sus socios 
extranjeros. 
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PERFIL DEL CONSUMIDOR

Irlanda

En Irlanda, la pandemia de 2020 llevó a un 
aumento del 37% en nuevos compradores en 
línea, y se espera que esta tendencia continúe. 
Además, la adopción de tecnologías por parte de 
grupos de mayor edad está creando un segmento 
en crecimiento para las compras en línea. Sin 
embargo, los consumidores aún buscan 
experiencias únicas en tiendas físicas y 
aprovechan ofertas exclusivas.

Irlanda presenta una tasa de urbanización 
relativamente baja, comparada con los países 
de la Unión Europea. A pesar de ello, las 
principales zonas urbanas son las ciudades de 
Dublín, Cork, Galway y Limerick. 

Fuente: Ministerio de Relaciones Exteriores, Comercio Internacional y Culto de Argentina; Ministerio de Asuntos Exteriores España: ProEcuador; PromPerú.


