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Alemania

Alemania es el duodécimo pais mas
000 poblado del mundo, con mds de 83
millones de habitantes, y también es el
décimo en cuanto a la mayor densidad
poblacional del continente europeo.

8 Mds del 91% de la poblacion es de origen
aleman. El grupo de origen étnico

@c no-alemdan mas grande es el turco, el cual

g representa mas del 3% de la poblacidn.

La inestabilidad del sistema financiero,
luego de la caida en bolsa del Deutsche
Bank, y la inflacién son, actualmente, las
mayores preocupantes financieras de los
consumidores.

Alemania estd especialmente compro-
metida con la agricultura sostenible,
pero también muestra un fuerte
respaldo a la investigacion agricola. El
Ministerio Federal de Cooperacion
Econdmica y Desarrollo (BMZ) invierte
unos 2.000 millones de euros anuales
en seguridad alimentaria e impulsa el
desarrollo rural.
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Entre 2020 (Pandemia) y 2022 (post
pandemia) las preferencias alimenticias
por segmentos no se vieron afectadas. En
la cima aparecen las frutas y las
verduras, seguidas por los lacteos.
Cierran el el podio los dulces y los
aperitivos.

Los consumidores valoran los productos
que buscan preservar el medio
ambiente, la biodiversidad y el desarrollo
sostenible. Promueven y eligen produc-
tos cultivados y elaborados de manera
sostenible, respetando el medio
ambiente y los ecosistemas de cada pais.

Alrededor del 90% de la poblacion
alemana cuenta con television por cable
o satelital. Se estima que que, en
promedio, pasan dos horas y medias al
dia frente al televisor. Mientras que el
88% de la poblacién posee Internet.

Se sugiere implementar una distribucién
multicanal. No obstante, cuando se trata
de alimentos, los jévenes y los adultos
prefieren comprarlos en tiendas fisicas
para elegirlos por si mismos.
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Fuente: Statista, Santander Trade, Ministerio Federal de Alimentacion y Agricultura, Deutsche Bundesbank, Banco Central Europeo, Ministerio de Comercio Exterior y Turismo de Peru.
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